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	Les défis du SEO international (partie 1)

	

	Publié: mars 12, 2024, 9:00am CET par Khiari Kawthar

	
	
	
		Avec l’accès à internet qui rend les marchés mondiaux plus accessibles que jamais, la capacité à se positionner efficacement dans les moteurs de recherche à l’échelle internationale est devenue un levier important pour capter une audience diversifiée et maximiser la visibilité en ligne. Cependant, naviguer dans le paysage complexe du SEO international présente un ensemble unique de défis qui vont bien au-delà de la simple traduction de contenu ou de l’implémentation de pratiques SEO standard.

L’un des principaux obstacles réside dans la diversité linguistique et culturelle des audiences cibles. Chaque marché a ses spécificités linguistiques, ses expressions locales et ses nuances culturelles qui influencent la manière dont les recherches sont effectuées. Les entreprises doivent donc non seulement localiser leur contenu pour qu’il soit linguistiquement et culturellement pertinent, mais aussi comprendre les comportements de recherche uniques à chaque région pour optimiser leur stratégie de mots-clés et de contenu.

L’article Les défis du SEO international (partie 1) est apparu en premier sur secrets2moteurs.com.


	



	
	
	
		
	
	
	
	
	Goossips SEO : fiabilité, mises à jour et IA

	

	Publié: mars 12, 2024, 8:32am CET par Olivier (Abondance)

	
	
	
		Quelques infos sur Google (et Bing parfois) et son moteur de recherche, glanées ici et là de façon officieuse ces derniers jours. Au programme, cette semaine : comment Google parvient-il à déterminer la fiabilité d’un contenu ? Les mises à jour d’algorithme simultanées sont-elles habituelles chez Google ? Est-il judicieux de s’appuyer sur l’IA pour combler une perte de trafic ?



Goossips SEO : fiabilité, mises à jour et IA

L’article Goossips SEO : fiabilité, mises à jour et IA est apparu en premier sur secrets2moteurs.com.


	



	
	
	
		
	
	
	
	
	La métrique INP arrive enfin dans les Core Web Vitals

	

	Publié: mars 12, 2024, 8:20am CET par Olivier (Abondance)

	
	
	
		C’est aujourd’hui le déploiement de la mise à jour majeure des Core Web Vitals, qui marque le remplacement de la métrique First Input Delay (FID) par la nouvelle métrique Interaction to Next Paint (INP) le 12 mars 2024. Une évolution importante pour l’optimisation des sites web.



La métrique INP arrive enfin dans les Core Web Vitals

L’article La métrique INP arrive enfin dans les Core Web Vitals est apparu en premier sur secrets2moteurs.com.
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	La métrique INP arrive enfin dans les Core Web Vitals

	

	Publié: mars 12, 2024, 8:10am CET par Johan Sellitto

	
	
	
		Ce mardi 12 mars 2024, c'est le déploiement d'une mise à jour majeure des Core Web Vitals, qui marque le remplacement de la métrique First Input Delay (FID) par la nouvelle métrique Interaction to Next Paint (INP) le 12 mars 2024. Une évolution importante pour l'optimisation des sites web.   Ce qu'il faut retenir : Google […]

L’article "La métrique INP arrive enfin dans les Core Web Vitals" a été publié sur le site Abondance.


	



	
	
	
		
	
	
	
	
	Goossips SEO : fiabilité, mises à jour et IA

	

	Publié: mars 12, 2024, 8:00am CET par Johan Sellitto

	
	
	
		Quelques infos sur Google (et Bing parfois) et son moteur de recherche, glanées ici et là de façon officieuse ces derniers jours. Au programme, cette semaine : comment Google parvient-il à déterminer la fiabilité d’un contenu ? Les mises à jour d’algorithme simultanées sont-elles habituelles chez Google ? Est-il judicieux de s’appuyer sur l’IA pour combler une […]

L’article "Goossips SEO : fiabilité, mises à jour et IA" a été publié sur le site Abondance.
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	La fonction cache de Google sur le départ, quelle alternative ?

	

	Publié: mars 11, 2024, 10:28am CET par Olivier (Abondance)

	
	
	
		La fonctionnalité cache, l’une des plus anciennes et des plus emblématiques de Google, est sur le point de tirer sa révérence avec une probable future suppression de l’opérateur de recherche historique. Quelle alternative pour cette fonction très appréciée des SEO ?



La fonction cache de Google sur le départ, quelle alternative ?

L’article La fonction cache de Google sur le départ, quelle alternative ? est apparu en premier sur secrets2moteurs.com.
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	La fonction cache de Google sur le départ, quelle alternative ?

	

	Publié: mars 11, 2024, 10:26am CET par Johan Sellitto

	
	
	
		La fonctionnalité cache, l’une des plus anciennes et des plus emblématiques de Google, est sur le point de tirer sa révérence avec une probable future suppression de l’opérateur de recherche historique. Récemment, c'est la documentation officielle qui a fait l'objet d'une mise à jour, venant confirmer le changement. Quelle alternative pour cette fonction très appréciée […]

L’article "La fonction cache de Google sur le départ, quelle alternative ?" a été publié sur le site Abondance.
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	GEO is not the future of SEO !

	

	Publié: mars 11, 2024, 9:45am CET par Khiari Kawthar

	
	
	
		Non, le GEO ne remplacera pas le SEO.

Le GEO, c’est l’Optimisation pour les IA Génératives. En se moment, je vois fleurir des tonnes d’articles de spécialistes du SEO qui expliquent à qui veulent les écouter qu’il faut passer du SEO classique à la version suivante, qu’ils appellent GEO, SGEO (pour l’optimisation pour la SGE) ou d’autres acronymes.

Certes les IA Génératives sont là, et sont là pour rester. Et les moteurs de type RAG vont prendre des parts de marché aux moteurs traditionnels. Et il va falloir à l’avenir compter avec eux dans le « mix channel » de vos sites. Et cela va demander à tout le monde de s’adapter.

Mais de là à penser que l’on va juste basculer du SEO d’aujourd’hui à un équivalent pour les IA génératives, il y’a un énorme pas. La plupart des approches que je vois décrites ici et là ne sont pas actionnables, pas durables , et juste … pas pertinentes du tout.

Le SEO a été rendu possible parce que :

– les algorithmes de classement n’étaient pas très bons pour scorer la pertinence des pages web en réponse à des requêtes. Il était facile de jouer avec les failles des algos, tant elles étaient profondes

– leurs principes de fonctionnement sont restés stables pendant vingt cinq ans. Les améliorations des algos ont été lentes et progressives

– Il était possible d’investir dans des tactiques dotées d’un bon ROI

Avec les moteurs de recherche à base de LLM

– les modèles changent plusieurs fois par an !

– un modèle chasse l’autre => aucune stabilité permettant d’investir de gros moyens sur un modèle sans que cela ruiné par un changement de modèle

– et les modèles sont beaucoup, beaucoup plus efficaces dans l’identification des informations pertinentes (ok, ils inventent des infos et assènent des contre vérités avec un aplomb désarmant, mais le problème sera résolu à une échéance pas très lointaine)

L’article GEO is not the future of SEO ! est apparu en premier sur secrets2moteurs.com.


	



	
	
	
		
	
	
	
	
	Abus de réputation de site : les cas et les préconisations

	

	Publié: mars 11, 2024, 9:39am CET par Bruno Poncet

	
	
	
		Après les annonces de Google, les référenceurs ont jusqu’au 5 mai pour prendre les mesures nécessaires pour ne pas être pénalisé pour parasite SEO.

L’article Abus de réputation de site : les cas et les préconisations est apparu en premier sur secrets2moteurs.com.
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	Retour sur le SEO by Night 2024

	

	Publié: mars  8, 2024, 10:58am CET par Mathilde Grattepanche

	
	
	
		L’article "Retour sur le SEO by Night 2024" a été publié sur le site Abondance.
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